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REGRAS PARA INSCRIQOES NA COMPETI(;AO MEDIA LIONS 2007
A Filosofia do Festival

Hoje e no futuro, o0 acesso aos consumidores com um controle cada vez maior sera um desafio chave para toda a industria da
publicidade — e esse desafio precisa de respostas inovadoras e criativas, especialmente em se tratando de midia.

O motivo para participar no Media Lions segue o conceito basico do julgamento em todas as outras sec¢des do Festival de Cannes: a
contribuicdo incomparavel, critica e criativa da midia em si para uma campanha de sucesso. Entretanto, os trabalhos que
simplesmente séo realizados através de uma copia criativa nos veiculos de midia comuns somente poderédo ser premiados com um
Media Lion se isso for realizado de tal forma que seja considerado inovador, cativante e inesperado, nos contextos da marca,
consumidor e do mercado. O que o Juri procura, acima de tudo, sao esfor¢cos de midia que geram acesso aos consumidores de
formas simultaneamente inovadoras, envolventes e eficazes.

Datas e Local

O 54° Festival Internacional de Publicidade sera realizado em Cannes, Franga, de domingo, 17, a sabado, 23 de junho de 2007. Todos
os trabalhos inscritos serdo exibidos no Palais des Festivals. A Cerimdnia de Premiacéo da competigdo do Media Lions sera realizada
na terca-feira, 19 de junho de 2007.

A. Elegibilidade

1. O Festival esta aberto a todos os envolvidos no uso de midia para objetivos de publicidade do mundo todo tais como agéncias de
publicidade, agéncias de midia, publicitarios, proprietarios de meios de midia, etc.

2. Nenhuma inscricdo podera ser realizada sem a prévia autorizagdo do anunciante/proprietario dos direitos do anuncio.

3. Todos os trabalhos inscritos em Media Lions devem ter sido criados para serem implementados e devem ter sido executados
pela primeira vez entre 1° de marco de 2006 e 30 de abril de 2007. Os trabalhos ndo poderéo ser retirados do Festival e nenhuma
inscricdo podera ser cancelada, sob qualquer pretexto, APOS 4 de maio de 2007.

4. Todas as solucdes de midia inscritas devem ter sido criadas envolvendo um contrato normal de pagamento com um cliente, exceto
as da categoria organizacdes sem fins lucrativos. Esse cliente deve ter pagado integralmente ou a maioria dos custos de midia. O
Festival se reserva o direito de solicitar a agenda completa de midia de cada empresa participante para verificar a
autenticidade do(s) anuncio(s) no evento do trabalho inscrito estar listado na shortlist ou for o vencedor.

5. Os Organizadores podem recusar a inscri¢do de trabalhos que ofendem sentimentos nacionais, religiosos ou a sensibilidade do
publico.

6. As solucdes de midia ndo podem ter concorrido no Festival em anos anteriores.

7. Qualquer trabalho inscrito que, até o Gltimo dia do julgamento, inclusive, tenha infringido quaisquer regulamentos legais ou codigos
éticos de seu pais de origem, ndo seré elegivel. E de responsabilidade do participante informar aos Organizadores do Festival caso
tenha havido qualquer transgresséo antes do julgamento ou da Cerimdnia de Premiacgéo.

B. Julgamento
Um Jdri internacional julgara os trabalhos inscritos. A votagao do Juri serd fundamentada nos 4 critérios listados abaixo. Cada trabalho
inscrito recebera 4 notas cujo total constituira o voto. Estas notas terdo o seguinte peso:

Estratégia de Midia Inovadora (40%)
Criatividade de execucéo (20%)
Publico Alvo(20%)

Eficacia (20%)

Etapas do julgamento:

Em uma votacgéo preliminar seréo selecionados os trabalhos que fardo parte da shortlist. Um sistema de votagdo computadorizado
seleciona as notas mais altas em cada categoria. Uma votagdo posterior determina a classificagcdo em cada categoria, a qual sera a
base para discussao do Juri e a premiagéo dos Lions de Ouro, Prata e Bronze. O Grand Prix sera concedido ao melhor trabalho entre
os vencedores dos Lions de Ouro. Em todas as etapas do julgamento, um jurado n&o podera votar em qualquer trabalho apresentado
por sua(s) agéncia(s) em seu pais. A decisao do Jiri para todas as questdes relacionadas a premiacéo sera definitiva e soberana.

C. Premiacéao
Os prémios serdo os seguintes:

Um Troféu Grand Prix devera ser outorgado pelo Jari na competicdo Media Lions. Trabalhos inscritos nas categorias caridade e
servigos publicos nao poderdo concorrer ao Troféu Grand Prix.

Em cada categoria, o Juri concedera Lions de Ouro, Prata e Bronze aos trabalhos julgados e merecedores de tais prémios. Esses
prémios serao dados as empresas que 0s inscreveram.



Todos os trabalhos incluidos na shortlist receberao um certificado.

O Prémio Network do Ano sera entregue a rede de agéncias que venha a obter a pontuacdo mais alta no conjunto dos trabalhos
inscritos nas sec8es Film, Press, Outdoor, Radio, Media, Cyber, Direct, Promo, Titanium e sec¢fes Integradas. Para fazer parte da rede
no que toca o céalculo da pontuacdo, a empresa em questao deve ser a principal ou de propriedade majoritaria da rede. Os patrticipantes
serdo solicitados a declarar qual, se é que existe, a rede de agéncias a que cada trabalho inscrito esta afiliado no momento da
inscricdo. O célculo para o Prémio Network do Ano sera baseado na combinacéo de pontos ganhos pela rede de agéncias para
TODOS os seus prémios e TODOS os trabalhos da shorlist. Se um trabalho for incluido na shortlist e posteriormente receber um
prémio, o ponto da shortlist ndo mais sera computado. Na possibilidade de um empate, a classificacdo levard em conta a importancia
dos prémios obtidos, por ordem: Grand Prix, Lions de Ouro, Prata e Bronze e, se necessario, todos os pontos da shortlist.

A pontuacdo para o Prémio Netowrk do Ano seré calculada da seguinte forma:

Titanium Grand Prix: 12 pontos

Todos os demais Grand Prix: 10 pontos

Titanium Lion: 10 pontos

Lion de Ouro / Promo Lion / Integrated Lion: 7 pontos
Lion de Prata: 5 pontos

Lion de Bronze: 3 pontos

Incluido na shortlist: 1 ponto

O Prémio Agéncia de Midia do Ano sera entregue a agéncia que venha a obter a pontuacao mais alta no conjunto dos trabalhos
inscritos na secao Media Lions, independente de terem sido inscritos pela agéncia ou terceiros. A contagem de pontos para o Prémio
Agéncia de Midia do Ano tera sera baseada em todos os prémios ganhos pela agéncia, mas incluird um maximo de 10 pontos para
trabalhos incluidos na shortlist.

Se 0 mesmo trabalho for inscrito em mais de uma categoria e for incluido na shortlist e/ou ganhar mais de um prémio, somente os
pontos do prémio mais alto serdo computados. Isso se aplica tanto a trabalhos individuais como campanhas. Por exemplo, se uma
campanha ganhar um Lion e uma parte dessa campanha também ganhar um prémio, somente 0 maior sera computado.

Entretanto, na possibilidade de um empate, a classificacdo levara em conta a importancia dos prémios obtidos, por ordem: Grand Prix,
Lions de Ouro, Prata e Bronze e, se necessario, todos os pontos da shortlist.

A pontuacéo para o Prémio Agéncia de Midia do Ano sera calculada da seguinte forma:

Grand Prix: 10 pontos

Lion de Ouro: 7 pontos

Lion de Prata: 5 pontos
Lion de Bronze: 3 pontos
Incluido na shortlist: 1 ponto

Para informacdes adicionais sobre os calculos para se determinar a Agéncia de Midia do Ano acesse:
http://www.canneslions.com/submit/rules.cfm

D. Prazo final para Inscricdo: 16 de marco de 2007
Todos os materiais, documentos e pagamentos devem ser recebidos pela administracdo do Festival até a data acima mencionada.

E. Requisitos para Inscricdo

1. Somente uma das partes envolvidas podera inscrever o trabalho, o que deve ser previamente acordado entre elas. Na possibilidade
de dois participantes diferentes inscreverem um mesmo trabalho, somente a primeira inscricdo sera aceita.

2. Todos os trabalhos inscritos devem estar relacionados a um anincio ou a uma campanha promocional. Trabalhos relacionados a
mais de um andncio/campanha (mesmo que promovendo 0 mesmo produto) devem ser inscritos e pagos individualmente.

3. Cada trabalho podera ser inscrito em até trés categorias, por exemplo, na categoria de Produtos/Servi¢os e/ou na categoria de Uso
de Midia e/ou na categoria Uso de Mix de Midia. Entretanto, o trabalho ndo podera ser inscrito em mais de uma categoria de
Produtos/Servicos e mais de uma categoria da Uso de Mix de Midia. Nesse caso, o participante devera fornecer um formulario de
inscricdo individual e um conjunto de materiais para cada trabalho inscrito, que sera pago individualmente.

4. Os Organizadores do Festival tentardo alterar a categoria original de inscricdo de um trabalho para uma outra mais apropriada antes
do inicio do Festival, se assim julgarem necessario. O JUri, entretanto, ndo podera alterar a categoria da inscricdo durante o
julgamento.

5. Todos os Formulérios de Inscricdes devem ser preenchidos online em www.canneslions.com, incluindo uma pagina para
pagamento de inscricbes e o formulario de inscricdo. Por favor, observe que os formularios de inscricdo preenchidos online néo serao
considerados como uma inscricdo completa até que todos os materiais correspondentes tenham sido recebidos ou online ou no
escritério do Cannes Lions.

No formulério de inscricdo vocé sera solicitado a responder as seguintes perguntas:
1. Estratégia de Midia Inovadora (maximo de 100 palavras)

Descreva a meta de comunicacéo para o trabalho inscrito e mostre como sua estratégia de midia inovadora representa uma abordagem
nova e com base no insight dos consumidores.
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2. Criatividade da Execucédo (maximo de 75 palavras)

Mostre como a criatividade da execu¢do aumentou o impacto geral do esfor¢co e como isso cativou o consumidor.

3. Publico Alvo (maximo de 75 palavras)

Mostre como a idéia da midia evoluiu entre os diferentes pontos de abordagem e como isso alcancou com sucesso o publico alvo.
4. Eficacia (méaximo de 50 palavras)

Mostre como a(s) execucao(des) maximizaram o valor do investimento e gerou resultados para 0 negécio.

Por favor, certifique-se de néo fazer nenhuma referéncia ao nome de sua agéncia ou empresas de criagcdo ou pessoas na
suainscricao.

Por favor, certifique-se quanto as informaces e créditos citados. No caso do trabalho ser incluido na shortlist ou for o vencedor, essas
informacdes e créditos serdo publicadas em nosso website durante o Festival exatamente da forma como foram digitadas. Qualquer
alteracdo ou acréscimo nos créditos realizada apos 4 de maio de 2007 acarretara em custos.

Se vocé se inscrever offline, vocé deve submeter a parte escrita de sua inscricdo em um CD-ROM compativel com PC, juntamente com
sua Apresentacao Digital.

F. Requisitos de/para materiais

1. MATERIAIS OBRIGATORIOS

APRESENTACAO em formato digital E cépia impressa:

Vocé deve preparar uma Apresentacéao digital e impressa para cada trabalho inscrito.

Vocé deve envia-la em formato Jpeg, 300 dpi, RGB, sendo que a parte mais longa deve medir aproximadamente 420 mm, em
CD-ROM compativel com PC

Vocé também deve enviar uma prova/cépia impressa em tamanho A2 de sua Apresentacdo a qual deve ser laminada ou protegida por
plastico leve. (aproximadamente 40 x 60 cm.). Para dicas de como inscrever os trabalhos no Media Lions, clique aqui Ftror.

Esta apresentac&o sera o resumo do seu trabalho e NAO DEVE ultrapassar uma pagina. Essa apresentac&o deve conter alguns
destaques visuais e um resumo claro e simples, em Inglés, da parte escrita (veja Formulario de Inscri¢do acima) com, no maximo,
100 palavras. Proporcionamos dicas para preparar esta apresentagdo e alguns exemplos de apresentacdes tipicas para fazer sua
inscricdo. Certifigue-se que a Apresentagdo se concentra nos destaques visuais do trabalho inscrito e somente nos pontos chave
da sua explicagéo.

Por favor, certifique-se de nao fazer nesta Apresentacdo nenhuma referéncia ao nome da sua agéncia ou referéncia a
qualquer pessoa/empresa que trabalhou no projeto.

Estas imagens seréo exibidas em quiosques interativos em Cannes para dar aos
delegados a oportunidade de estudar, apreciar e aprender com os trabalhos.

2. MATERIAIS DE SUPORTE

Além disso, vocé DEVE providenciar materiais de suporte relevantes, conforme a categoria da inscricdo. Vocé deve fornecer, NO
MINIMO, o material relacionado a categoria de midia do trabalho inscrito, conforme a seguir:

Para Melhor Uso de TV/Cinema: 1 MPEG2 do(s) spot(s) (somente se ja nao fizer parte do videoclipe explicativo). Por favor, veja abaixo
os formatos aceitos.

Para Melhor Uso de Revistas ou Melhor Uso de Jornais: as proprias revistas ou jornais em que o(s) anuncio(s) foi(ram) publicados.
Para Melhor Uso de Midia Exterior (Outdoor): prova(s) do(s) antncio(s) ou foto(s) do(s) cartaz(es) afixado(s) no local. Tamanho maximo
64 x 48 cm.

Para Melhor Uso de Radio: CD-ROM do audio do spot em formato MP3 em inglés ou com uma tradugdo em inglés anexada.

Para Eventos/Acdes Especiais: foto(s) do(s) evento(s) ou acdes.

Para Melhor Uso de Internet; apresentar a(s) URL(sS) correspondente(s) a(s) qual(is) precisa(m) estar acessivel(eis) até no maximo 4 de
maio e durante o Festival até 23 de junho.

Para Melhor Uso de Mix de Midia: qualquer um dos itens acima, o que for mais apropriado.

Vocé pode, de forma limitada, incluir materiais de suporte adicional, conforme apropriado.

Por favor, certifique-se que todo e qualquer material possa ser facilmente compreendido e exibido ao Jari. Os trabalhos que nao foram
realizados no idioma inglés devem ser traduzidos ou acompanhados de uma tradug&o completa. E de seu proprio interesse explicar ou
traduzir qualquer palavra/expressao que tenha referéncia social, cultural ou politica e quaisquer particularidades.

MATERIAIS & FORMATOS DAS AMOSTRAS

Todos os materiais fornecidos DEVEM obedecer aos seguintes formatos:

Video: MPEG2 em um CD/DVD de dados compativel com PC. De forma alternativa, em fita de video no formato Beta SP Pal. Por favor,



observe que qualquer fita de video fornecida sera codificada pelo Festival e exibida ao Juri em arquivo digital. Ndo envie antncios de TV
ou Cinema como material de suporte se eles também estiverem na sua Apresentacéo Audiovisual (veja abaixo).

Print/Outdoor: em Jpeg 300 dpi RGB com o lado mais longo medindo 420mm em um CD-ROM. Podem também ser fornecidos as
publicacdes originais, provas ou fotos com tamanho maximo de 64 x 48cms.

Arquivos de Radio ou Audio: em arquivo MP3, Bit rate 64 kbps, taxa de compresséo 22:1. Fitas cassete ndo seréo aceitas.

Material de Exibic&o: envie a propria embalagem ou display (se de tamanho razoavel). Se isso néo for possivel ou pratico, por favor,
envie fotografias.

3. APRESENTAGAO AUDIOVISUAL DO TRABALHO INSCRITO:

Recomendamos que vocé prepare uma Apresentacdo Audiovisual (AVP- Audio Video Presentation) ou “videoclipe” para dar suporte ao
trabalho inscrito. Esta AVP sera exibida ao Jari durante a votacao e deliberacfes e sera utilizado, caso seu trabalho seja o vencedor,
nas promocdes pés Festival e no website dos vencedores do Cannes Lions. Por favor, ao enviar sua inscri¢cao informe se ha motivos,
tais como licenca de musica, para que sua apresentacdo ndo possa ser exibida apds o Festival.

Preferivelmente, forneca duas versdes de sua apresentacdo da seguinte forma:

1) Versao longa: 2 a 5 minutos de duracao.

Este clipe explicativo sera visto pelo Jari durante a votacdo e deliberactes e podera ser utilizado, caso seu trabalho seja o vencedor,
nas promocdes pés Festival. Esta apresentacao deve conter alguns destaques visuais — video, imagens ou qualquer outro destaque
adequado que expligue a campanha com um comentario simples e claro em inglés resumindo o trabalho inscrito.

2) Versao curta: 45 a 60 segundos de duracao

Vocé também pode submeter uma verséo curta/editada de sua apresentacdo com duracéo entre 45 — 60 segundos. Esta verséo sera
exibida na cerimbnia de premiacao caso seu trabalho seja vencedor. Novamente, esta apresentacéo deve conter alguns destaques
visuais e um comentario simples e claro em inglés que resume o trabalho inscrito.

Por favor, forneca seu material audiovisual em arquivo MPEG2 em CD/DVD de dados compativel com PC. Se vocé nao puder
fornecer um arquivo digital, por favor, envie uma fita de video no formato Betacam SP Pal 625. Por favor, observe que qualquer fita de
video fornecida sera codificada pelo Festival e exibida ao Jari em arquivo digital.

PADROES DE CODIFICACAO DE ARQUIVOS MPG2

Para submeter seu trabalho no Cannes Liops 2007, por favor, codifique um video de alta qualidade no formato MPEG2 Program Stream.
O arquivo MPEG resultante deve conter o Audio e o0 Video em um Unico arquivo, codificado como Pal 25 fps, frame size 720 x 576.
O Data Rate néo deve exceder 8mb/s.

Por favor, NAO envie um DVD, Windows Media Video, Quicktime ou quaisquer outros formatos.

Para um exemplo de uma apresentacao tipica acesse: http://www.canneslions.com/submit/rules.cfm

Por favor, contate medialions@canneslions.com para obter ajuda adicional e instrucées de como preparar sua apresentacao.

F. Taxas

A taxa de inscri¢cdo para CADA trabalho inscrito no Media Lions é de € 340,00.

O VAT (de 17,5%) é aplicavel somente para os participantes do Reino Unido.

Todos os paises da Unido Européia devem fornecer seu nimero de registro do VAT.

O pagamento podera ser feito por:

TRANSFERENCIA BANCARIA para:

Nome da conta (account name): International Advertising Festival
NuUmero da conta (account number): 550/00/42037751

Sort code: 60-00-01

IBAN: GB80 NWBK 6072 1442 0377 51
BIC/SWIFT: NWBK GB 2L

Nome do banco (bank name): National Westminster Bank plc
Endereco do banco (bank address): City of London Office

PO Box 12258

1 Princess Street
London

EC2R 8PA

Ou através de CARTAO DE CREDITO - SOMENTE Visa, Mastercard ou AMEX.
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Cheques néo sao aceitos.

O participante devera arcar com TODAS as despesas bancarias, sob pena de a inscricdo ser recusada. Por favor, certifique-se de que
0 pagamento seja realizado em EUROS e que chegue ao nosso banco em EUROS.

Devolucdes:

A devolucdo do pagamento somente sera realizada caso uma notificacéo por escrito, expressando o desejo do participante em retirar
seus trabalhos, chegue ao escritério da administracéo do Festival antes de 16 de marco de 2007. Apds esta data, nenhum reembolso
serd realizado pelos Organizadores do Festival independente de qualquer extens&o no prazo maximo para as inscri¢cdes. Os
trabalhos n&o poder&o ser retirados do Festival, e nenhuma inscricdo podera ser cancelada, sob qualquer pretexto, APOS 4 de maio
de 2007.

G. Instrucdes para Postagem e Checklist

As instrucdes abaixo deverdo ser rigorosamente seguidas:

O(s) pacote(s) contendo o(s) trabalho(s) inscrito(s) sera(ao) escaneados e rastreados quando da chegada ao escritério do
Festival. De forma a podermos assegurar que sua remessa possa ser facilmente rastreada, € ESSENCIAL que 0s
participantes utilizem a etiqueta com co6digo de barras fornecida com os formulérios de inscricdo quando enviar material
para o escritério do Festival Cannes Lions. Por favor, utilize fotoc6pias caso necessario.

Se o pacote contém mais de um tipo de inscricéo (ex.: Promo Lions, Print e Outdoor), por favor inclua todas as etiquetas
do lado de fora da embalagem bem como nas embalagens individuais dentro do pacote.

Os Organizadores do Festival ndo podem aceitar a responsabilidade por inscricbes extraviadas em transito, detidas pela alfandega ou
recusadas pelo Escritério do Festival devido a custos de postagem.

Prazo final: 16 de marco de 2007
Os seguintes documentos e materiais:

Formulario(s) de Inscricdo e de Pagamento(s) de Inscricdo(des) em Media Lions

Prova/copia impressa laminada de sua Apresentacdo

CD compativel com PC contendo o arquivo digital de sua Apresentacéo

Somente para inscri¢des offline: CD compativel com PC com descri¢des por escrito (veja Formulario de Inscricéo)
Materiais de suporte

Videoclipe de 2-5 minutos (caso fornecido)

Videoclipe de 45-60 segundos (caso fornecido)

Cépia do comprovante da transferéncia bancéria, se aplicavel

Devem ser enviados por courier ou correspondéncia registrada para:

INTERNATIONAL ADVERTISING FESTIVAL
33-39 Bowling Green Lane

London EC1R ODA

Tel: +44 20 7239 3400

Fax: +44 20 7239 3430

E de seu interesse confirmar se a entrega de sua inscricéo foi realizada. Entretanto, o Festival somente podera confirmar a
entrega de pacotes que tenham as etiquetas oficiais com cddigo de barras do Festival, as quais sdo enviadas a todos 0s
participantes ao completarem seus formularios de inscricdo on-line. Por favor, observe o novo endereco do escritério do
Festival acima.

Uma fatura proforma (a Nota Fiscal destinada ao transporte de mercadoria) deve ser incluida na remessa e devera indicar claramente
“FESTIVAL MATERIAL — NO COMMERCIAL VALUE". Se o courier exigir que seja indicado um valor, este devera ser puramente
nominal — por exemplo, £ 0.50 por apresentacao.

Os Organizadores do Festival ndo poderao ser responsabilizados pela apresentacdo de trabalhos que chegarem a Londres apds 16 de
marc¢o de 2007.

POR FAVOR, SIGA TODAS AS INSTRUCOES ACIMA CUIDADOSAMENTE.

H. Tratamento e Publicacdo dos Trabalhos Inscritos

1. Qualquer material submetido durante o processo de inscricdo tornar-se-a propriedade dos Organizadores e nao poderao ser
devolvidos.

2. Os participantes poderao ser solicitados a apresentar material adicional de qualquer trabalho incluido na shortlist ou vencedor para
utilizacdo no DVD dos vencedores e em publicacdes promocionais e exibicdes promovidas ap6s o Festival.

3. Com o objetivo de promover o Festival, todo participante autoriza os Organizadores do Festival a publicar ou exibir os trabalhos em
apresentacdes publicas ou privadas, com ou sem 6nus, em qualquer meio, em data e local em que os Organizadores julgarem
apropriado. Os Organizadores do Festival detém o direito de transferir a fita de video para filme ou codifica-la digitalmente.

4. Além disso, todo participante se compromete a autorizar o empréstimo ou a venda dos trabalhos, pelos Organizadores do Festival,
para qualquer organizacao publica ou privada que se mostre interessada, com o objetivo de promover, direta ou indiretamente, o
Festival Internacional de Publicidade.



5. Qualquer trabalho podera ser compilado pelos Organizadores do Festival numa coletdnea. Essa coletanea ndo podera ser copiada,
negociada ou vendida, nem em sua integra e nem sequer em parte, por nenhuma outra organizacéo sendo a do Festival ou qualquer
outra organizacdo por ele autorizada. Todo participante devera concordar em dar suporte aos Organizadores do Festival caso alguma
acdo legal seja movida para impedir a violacéo desta condicao, e devera imediatamente informar os Organizadores assim que tiver
tomado conhecimento de que uma coletanea nao autorizada esteja disponivel para venda ou distribuicéo.

6. Todo participante concorda em isentar os Organizadores do Festival de qualquer reivindicacdo que possa ser formulada contra eles
por qualquer questdo relacionada a exibi¢cdo ou publicacdo dos trabalhos. Os vencedores terdo o direito de usar qualquer prémio a eles
concedido para fins promocionais, contanto que a outorga do prémio seja corretamente mencionada.

7. Todo participante deve aceitar que os trabalhos inscritos possam ser usados no Cannes Lions Archive.

8. Todo participante concorda em isentar os Organizadores do Festival de qualquer reivindicacdo que possa ser formulada contra eles
por tal exibicdo ou publicacdo. Todo participante garante aos Organizadores que ele tem o direito legal de patrticipar do Festival nos
termos destas Regras de Inscricdo. Todo participante indenizara os Organizadores por qualquer acdo movida contra eles por qualquer
outra pessoa, firma ou empresa, e por todas as perdas e obrigacdes oriundas da violagéo, pelo participante, de qualquer uma destas
Regras.

|. Diversos

1. Todo participante assume total responsabilidade com relacéo a qualidade dos trabalhos e desobriga os Organizadores do Festival de
qualquer responsabilidade relacionada a terceiros.

2. As Regras de Inscricdo devem ser rigorosamente observadas por todos os participantes. O preenchimento e a assinatura/envio do
Formulario de Pagamento de Inscri¢cBes implicam em total aceitacéo pelo participante das Regras do Festival. O ndo-cumprimento de
qualquer Regra de Inscricao resultara no cancelamento automatico da inscricao.

3. As decisBes dos Organizadores do Festival, em todas as questdes referentes ao Festival Internacional de Publicidade, sao
soberanas e irrecorriveis.



