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REGRAS PARA INSCRICOES NA COMPETICAO PRESS LIONS 2007

Objetivos do Festival
O Festival Internacional de Publicidade oferece aos especialistas do mundo da publicidade a oportunidade de se promoverem ao
apresentar suas melhores e mais originais criagdes neste evento internacional Unico.

Datas e Local

O 54° Festival Internacional de Publicidade sera realizado em Cannes, Franga, de domingo, 17, a sabado, 23 de junho de 2007. Todos
os trabalhos inscritos serdo exibidos no Palais des Festivals. A Cerimbnia de Premiacédo da competicao Press Lions sera realizada na
quarta feira, 20 de junho de 2007.

A. Elegibilidade

1. O Festival esta aberto a todos os envolvidos em publicidade e comunicag¢éo do mundo todo.

2. Nenhuma inscricdo podera ser realizada sem a prévia autorizagdo do anunciante/proprietario dos direitos do anuncio.

3. Todos os trabalhos inscritos na competicdo Press Lions devem ter sido criados para publicagdo em jornais e/ou revistas.

4. Todos os trabalhos inscritos devem ter sido produzidos envolvendo um contrato normal de pagamento com um cliente, exceto os das
categorias caridade e servigos publicos. Esse cliente deve ter pagado integralmente ou a maioria dos custos de midia. O Festival se
reserva o direito de solicitar a agenda completa de midia de cada empresa participante para verificar a autenticidade
do(s) antincio(s) no evento do trabalho inscrito estar listado na shortlist ou for o vencedor.

5. Mala direta, catalogos, etc. devem ser submetidos somente no Lions Direct, a se¢éo de marketing direto do Festival. Cartdes
postais somente serdo aceitos como encartes das categorias Press Lions. Calendarios, folhetos, sacolas, embalagens e cartdes de
natal ndo séo elegiveis nas categorias de Press Lions.

6. Todos os trabalhos inscritos devem ter sido publicados ou exibidos pela primeira vez entre 1° de mar¢o de 2006 e 30 de abril de
2007. Os trabalhos n&o poderao ser retirados do Festival e nenhuma inscri¢io podera ser cancelada, sob qualquer pretexto, APOS 4
de maio de 2007.

7. Os trabalhos inscritos ndo podem ter concorrido no Festival em anos anteriores.

8. Os Organizadores podem recusar a inscri¢cdo de trabalhos que ofendem sentimentos nacionais, religiosos ou a sensibilidade do
publico.

9. Qualquer trabalho inscrito que, até o Gltimo dia de julgamento, inclusive, tenha infringido quaisquer regulamentos legais ou codigos
éticos de seu pais de origem, ndo seré elegivel. E de responsabilidade do participante informar aos Organizadores do Festival caso
tenha havido qualquer transgresséo antes do julgamento ou da Ceriménia de Premiacao.

B. Julgamento

Um Juri internacional julgara os trabalhos inscritos. Havera um Jari separado para Press Lions e Outdoor Lions. Em uma votacéo
preliminar serdo selecionados os trabalhos que fardo parte da shortlist. Um sistema de vota¢cdo computadorizado seleciona as notas
mais altas em cada categoria. Uma votagdo posterior determina a classificagdo em cada categoria, a qual sera a base para discussédo
do Juri e a premiagédo dos Lions de Ouro, Prata e Bronze. Um Troféu Grand Prix Press Lions sera entdo concedido entre os vencedores
dos Lions de Ouro. Trabalhos inscritos nas categorias caridade e servigos publicos ndo poderao concorrer ao Troféu Grand Prix. Em
todas as etapas do julgamento, um jurado ndo podera votar em qualquer trabalho apresentado por sua(s) agéncia(s) em seu pais. A
decisao do Jari para todas as questdes relacionadas a premiacao sera definitiva e soberana.

C. Premiacéao
Os prémios serdo os seguintes:

Um Troféu Grand Prix devera ser outorgado pelo Jiri na competicao Press Lions. Trabalhos inscritos nas categorias caridade e
servigos publicos ndo poderao concorrer ao Troféu Grand Prix.

Em cada categoria, o Juri concedera Lions de Ouro, Prata e Bronze aos trabalhos julgados e merecedores de tais prémios. Esses
prémios serao dados as empresas que 0s inscreveram.

Os trabalhos incluidos na shortlist receberdo um certificado.

O Prémio Network do Ano sera entregue a rede de agéncias que venha a obter a pontuagao mais alta no conjunto dos trabalhos
inscritos nas sec¢des Film, Press, Outdoor, Radio, Media, Cyber, Direct, Promo, Titanium e se¢fes Integradas. Para fazer parte da rede
no que toca o calculo da pontuacéo, a empresa em questéo deve ser a principal ou de propriedade majoritaria da rede. Os participantes
serdo solicitados a declarar qual, se é que existe, a rede de agéncias a que cada trabalho inscrito esta afiliado no momento da
inscricéo. O calculo para o Prémio Network do Ano sera baseado na combinagéo de pontos ganhos pela rede de agéncias para
TODOS os seus prémios e TODOS os trabalhos da shorlist. Se um trabalho for incluido na shortlist e posteriormente receber um
prémio, o ponto da shortlist ndo mais sera computado. Na possibilidade de um empate, a classificagcao levara em conta a importancia
dos prémios obtidos, por ordem: Grand Prix, Lions de Ouro, Prata e Bronze e, se necessario, todos os pontos da shortlist.

A pontuagéo para o Prémio Netowrk do Ano sera calculada da seguinte forma:



Titanium Grand Prix: 12 pontos

Todos os demais Grand Prix: 10 pontos

Titanium Lion: 10 pontos

Lion de Ouro / Promo Lion / Integrated Lion: 7 pontos
Lion de Prata: 5 pontos

Lion de Bronze: 3 pontos

Incluido na shortlist: 1 ponto

O Prémio Agéncia do Ano sera entregue a agéncia que venha a obter a pontuacao mais alta no conjunto dos trabalhos inscritos nas
sec¢bes Press, Outdoor, Film e Radio, independente de terem sido inscritos pela agéncia ou terceiros. Para se qualificar para esse
prémio, a agéncia tem de ter trabalhos inscritos em duas destas trés secdes (ex. Film e Radio ou Film e Press e/ou Outdoor). A
contagem de pontos para o Prémio Agéncia do Ano sera baseada em todos os prémios ganhos pela agéncia, mas incluird um maximo
de 10 pontos para trabalhos incluidos na shortlist. Entretanto, na possibilidade de um empate, a classificacéo levard em conta a
importancia dos prémios obtidos, por ordem: Grand Prix, Lions de Ouro, Prata e Bronze e, se necessario, todos os pontos da shortlist.

A pontuacéo para o Prémio Agéncia do Ano sera calculada da seguinte forma:

Grand Prix: 10 pontos

Lion de Ouro: 7 pontos

Lion de Prata: 5 pontos
Lion de Bronze: 3 pontos
Incluido na shortlist: 1 ponto

Para informac@es adicionais sobre os calculos para se determinar a Agéncia do Ano acesse:
http://www.canneslions.com/submit/rules.cfm

D. Prazo Final para Inscricdo: 9 de mar¢co de 2007
Todos os materiais, documentos e pagamentos devem chegar a administracdo do Festival até a data acima mencionada.

E. Requisitos para Inscricdo

1. Somente uma das partes envolvidas podera inscrever o trabalho, o que deve ser previamente acordado entre elas. Na possibilidade
de dois participantes diferentes inscreverem um mesmo trabalho, somente a primeira inscricdo sera aceita.

2. Cada trabalho constitui uma inscricao.

Trabalhos que compdem uma campanha devem ser inscritos e pagos individualmente, por exemplo, 3 andncios que compdem uma
campanha devem ser pagos como 3 inscricdes separadas, embora possam ser exibidos em sequéncia.

3. Teasers, onde cada execucdao individual n&o tiver significado préprio e nos quais o nome do produto/marca aparecer uma Unica vez,
sdo normalmente considerados como uma inscricao.

4. Os trabalhos podem ser inscritos em somente uma categoria Press Lions. Os Organizadores do Festival tentardo alterar a categoria
original de inscricdo de um trabalho para uma outra mais apropriada antes do inicio do Festival, se assim julgarem necessario. O Juri,
entretanto, ndo podera alterar a categoria da inscricdo durante o julgamento.

5. Ao enviar o material da inscricao para o escritério do Festival certifique-se de incluir cépias dos formularios de inscricdo preenchidos
on-line. Por favor, observe que os formularios de inscricdo enviados on-line ndo serdo considerados uma inscricdo completa até que os
materiais correspondentes cheguem ao escritdrio do Festival.

F. Requisitos de/para Material
Vocé deve fornecer:

Uma imagem digital de cada trabalho inscrito estritamente no seguinte formato: Jpeg, 300 dpi, RGB.

Tamanho: a parte mais longa deve medir aproximadamente 420 mm

As imagens digitais devem ser submetidas em CD-ROM em formato compativel com PC. Por favor, nomeie todas as imagens com o
titulo do trabalho inscrito.

Duas provas, sendo uma delas montada e a outra simples, para cada trabalho inscrito da seguinte forma:

Para anuncios em Press Lions: duas provas, provas de fotolito ou paginas do veiculo em que a peca foi publicada.

A prova simples sera usada pelo Juri no julgamento e devera medir aproximadamente 50 cm x 40 cm e, no maximo, 64 cm x 48 cm.
Quaisquer provas apresentadas em tamanho maior que as dimensdes acima mencionadas serao dobradas.

A prova montada sera usada na exibicdo de Press Lions caso o anlncio esteja na shortlist. Ela deve medir aproximadamente 50 cm
x 40 cm e estar montada sobre cartolina preta, com uma cépia da ficha de inscricdo no verso. Os trabalhos que nao foram realizados
no idioma inglés devem ser traduzidos ou acompanhados de uma traducéo completa. E de seu proprio interesse explicar ou traduzir
qualquer palavra/expressdo que tenha referéncia social, cultural ou politica e quaisquer particularidades.

Para obter ajuda adicional de como preparar as pecas para a inscricdo em Press Lions, por favor contate
presslions@canneslions.com. Também preparamos algumas dicas para inscrever seu trabalho em Press Lions: por favor, acesse:
http://www.canneslions.com/submit/rules.cfm

G. Taxas

A taxa de inscricdo para CADA trabalho inscrito é de € 310.00.

O VAT (de 17,5%) é aplicavel somente para os participantes do Reino Unido.
Todos os paises da Unido Européia devem fornecer seu nimero de registro do VAT.


http://www.canneslions.com/submit/rules.cfm
mailto:presslions@canneslions.com
http://www.canneslions.com/submit/rules.cfm

O pagamento podera ser feito por:

TRANSFERENCIA BANCARIA para:
Nome da conta (account name): International Advertising Festival
NuUmero da conta (account number): 550/00/42037751

Sort code: 60-00-01

IBAN: GB80 NWBK 6072 1442 0377 51
BIC/SWIFT: NWBK GB 2L

Nome do banco (bank name): National Westminster Bank plc
Endereco do banco (bank address): City of London Office

PO Box 12258

1 Princess Street
London

EC2R 8PA

Ou através de CARTAO DE CREDITO - somente Visa, Mastercard ou AMEX.
Cheques néo sao aceitos.

O participante deve arcar com TODAS as despesas bancarias, sob pena de a inscricdo ser recusada. Por favor, certifique-se de que o
pagamento seja realizado em EUROS e que chegue ao nosso banco em EUROS.

Devolucdes:

A devolucdo do pagamento somente sera realizada caso uma notificacéo por escrito, expressando o desejo do participante em retirar
seus trabalhos, chegue ao escritério da administracao do Festival antes de 9 de marco de 2007. Apés esta data, nenhum reembolso
serd realizado pelos Organizadores do Festival, sob nenhum pretexto, independente de qualquer extensao no prazo maximo
para as inscricdes. Os trabalhos ndo poderao ser retirados do Festival, e nenhuma inscricdo podera ser cancelada, sob qualquer
pretexto, APOS 4 de maio de 2007.

H. Instrucdes para Postagem e Checklist
As instrucdes abaixo deverdo ser rigorosamente seguidas:

O(s) pacote(s) contendo o(s) trabalho(s) inscrito(s) sera(ao) escaneados e rastreados quando da chegada ao escritério do
Festival. De forma a podermos assegurar que sua remessa possa ser facilmente rastreada, € ESSENCIAL que os
participantes utilizem a etiqueta com co6digo de barras fornecida com os formulérios de inscricdo quando enviar material
para o escritério do Festival Cannes Lions. Por favor, utilize fotoc6pias caso necessario.

Os Organizadores do Festival ndo poderdo ser responsabilizados por trabalhos que forem perdidos ou extraviados em transito, retidos
na alfandega ou recusados pelo escritorio da administracéo do Festival por causa dos custos de postagem.

Se o pacote contém mais de um tipo de inscricdo (ex.: Promo Lions, Press e Outdoor), por favor inclua todas as etiquetas
do lado de fora da embalagem bem como nas embalagens individuais dentro do pacote.

Prazo Final: 9 de marco de 2007
Os seguintes materiais e documentos:

Formulario(s) de Inscricdo e de Pagamento(s) de Inscricdo(bes) em Press Lions
Provas montadas e simples

CD-ROM em formato compativel com PC com imagem digital de cada trabalho inscrito
Cépia do comprovante da transferéncia bancéria, se aplicavel

Devem ser enviados por courier ou correspondéncia registrada para:

INTERNATIONAL ADVERTISING FESTIVAL

33 -39 Bowling Green Lane London EC1R ODA
Tel: +44 20 7239 3400

Fax: +44 20 7239 3430

E de seu interesse confirmar se a entrega de sua inscri¢éo foi realizada. Entretanto, o Festival somente podera confirmar a
entrega de pacotes que tenham as etiquetas oficiais com cddigo de barras do Festival, as quais sdo enviadas a todos 0s
participantes ao completarem seus formularios de inscricdo on-line. Por favor, observe o novo endereco do escritério do
Festival acima.

Uma fatura proforma (a Nota Fiscal destinada ao transporte de mercadoria) deve ser incluida na remessa e devera indicar claramente
“FESTIVAL MATERIAL — NO COMMERCIAL VALUE". Se o courier exigir que seja indicado um valor, este devera ser puramente
nominal — por exemplo, £ 0.50 por prova.

Os Organizadores do Festival ndo poderao ser responsabilizados pela apresentacéo de trabalhos que chegarem a Londres apés 9 de
marco de 2007.



I. Tratamento e Publicacdo dos Trabalhos Inscritos

1. Qualquer material submetido durante o processo de inscricdo tornar-se-a propriedade dos Organizadores e nao poderao ser
devolvidos.

2. Os participantes poderao ser solicitados a apresentar material adicional de qualquer trabalho incluido na shortlist ou vencedor para
utilizacdo no DVD dos vencedores e em publicacdes promocionais e exibicdes promovidas ap6s o Festival.

3. Com o objetivo de promover o Festival, todo participante autoriza os Organizadores do Festival a publicar ou exibir os trabalhos em
apresentacdes publicas ou privadas, com ou sem 6nus, em qualquer meio, em data e local em que os Organizadores julgarem
apropriado.

4. Além disso, todo participante se compromete a autorizar o empréstimo ou a venda dos trabalhos pelos Organizadores do Festival,
para qualquer organizacao publica ou privada que se mostre interessada, com o objetivo de promover, direta ou indiretamente, o
Festival Internacional de Publicidade.

5. Qualquer trabalho podera ser compilado pelos Organizadores do Festival numa coletdnea. Essa coletanea ndo podera ser copiada,
negociada ou vendida, nem em sua integra e nem sequer em parte, por nenhuma outra organizagéo sendo a do Festival ou qualquer
outra organizacdo por ele autorizada. Todo participante devera concordar em dar suporte aos Organizadores do Festival caso alguma
acdo legal seja movida para impedir a violacéo desta condicao, e devera imediatamente informar os Organizadores assim que tiver
tomado conhecimento de que uma coletanea nao autorizada esteja disponivel para venda ou distribuicéo.

6. Todo participante concorda em isentar os Organizadores do Festival de qualquer reivindicacdo que possa ser formulada contra eles
por qualquer questdo relacionada a exibicdo ou publicacédo dos trabalhos. Os vencedores terdo o direito de usar qualquer prémio a eles
concedido para fins promocionais, contanto que a outorga do prémio seja corretamente mencionada.

7. Todo participante deve aceitar que os trabalhos inscritos possam ser usados no Cannes Lions Archive.

8. Todo participante garante aos Organizadores que ele tem o direito legal de participar do Festival nos termos destas Regras de
Inscricdo. Todo participante indenizara os Organizadores por qualquer agdo movida contra eles por qualquer outra pessoa, firma ou
empresa, e por todas as perdas e obrigacdes oriundas da violacao, pelo participante, de qualquer uma destas Regras.

J. Diversos

1. Todo participante assume total responsabilidade com relacéo a qualidade técnica dos trabalhos e desobriga os Organizadores do
Festival de qualquer responsabilidade relacionada a terceiros.

2. As Regras de Inscricdo devem ser rigorosamente observadas por todos os participantes. O preenchimento e a assinatura/envio do
Formulario de Pagamento de Inscri¢cBes implicam em total aceitacéo pelo participante das Regras do Festival. O ndo-cumprimento de
qualquer Regra de Inscricao resultara no cancelamento automatico da inscricao.

3. As decisBes dos Organizadores do Festival, em todas as questdes referentes ao Festival Internacional de Publicidade, sao
soberanas e irrecorriveis.



